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E S S Ê N C I A  D A  M A R C A

Brandbook Gasmig Brand Core

NOSSA MISSÃO
Desenvolver soluções energéticas limpas e seguras 
por meio do gás natural, criando valor para clientes, 
colaboradores e acionistas, contribuindo para o 
desenvolvimento de Minas Gerais.

NOSSA VISÃO
Duplicar a extensão de rede, expandindo a atuação 
para mais quatro mesorregiões de Minas Gerais ainda 
não atendidas e triplicando o número de clientes 
atendidos até 2027.



N U V E M  D E  P A L A V R A S
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A R Q U É T I P O

Brandbook Compass Brand Core

Os 12 tipos de arquétipos de marca representam as principais motivações 
básicas do ser humano, bem como seus traços de personalidade, valores, 
comportamento, crenças, criados no intuito de gerar imagens de grande 
carga emocional para aproximar o público da marca.

O INOCENTE
Provedor de segurança

O inocente é aquele que se associa a leveza, simplicidade e positividade 
em relação a si e ao mundo. O inocente inspira a confiança, honestidade 
e transparência na tomada de decisão. Ele enxerga as coisas de forma 
obetiva e acredita que grandes soluções podem ser encontradas quando 
lidamos com questões de forma honesta e leve.
Essa imagem de serenidade é a que mais se aproxima do posicionamento 
da Gasmig no coração dos mineiros por entender que seus benefícios e sua 
visão de negócios é um caminho seguro na contribuição do desenvolvimento 
do estado.



B R A N D 
P E R S O N A L I T Y02
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Cada pessoa tem uma personalidade única, 
as marcas também.

Compreendendo os traços de personalidade da marca 
Gasmig, conseguimos compreendê-la como pessoa.

A forma de pensar e agir da marca vai além das 
circunstâncias e do desejo individual de uma pessoa.
A marca Gasmig tem os seus próprios princípios orientadores.



L I N G U A G E M  V E R B A L

COMO DAR VOZ A 
PERSONALIDADE GASMIG?
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É preciso entender quem somos, nossa história, 
conhecer nossos produtos e diferenciais pra 
proporcionar uma comunicação consistente, segura, 
coesa, transparente para nos fazermos mais presentes 
na lembrança dos mineiros.

Queremos que os mineiros nos conheçam, sintam 
segurança e credibilidade na marca por trás das 
oportunidades de desenvolvimento direto ou indireto.



M A N I F I E S T O

Em seus quase 40 anos de história, a Gasmig tem impactado a vida dos mineiros com 
a distribuição do gás natural canalizado. Um gás que leva muito mais que segurança, 
praticidade e sustentabilidade para seus consumidores, mas sobretudo, desenvolvimento 
para o estado. Desde o início, a mão de obra até então inexistente em Minas, foi capacitada 
e multiplicada a medida em que a extensão dos gasodutos crescia, gerando mais empregos 
e contribuindo para o crescimento da economia.

Estamos presentes no comércio, na metalurgia, siderurgia, indústria automotiva e têxtil e em 
diversas casas e nosso objetivo é fazer com que o mineiro saiba que o gás que não acaba 
durante as receitas, que tem menos risco de explosão e polui menos, tem nome: É Natural. E 
que todos saibam que quem distribui esse gás que é natural, é a Gasmig. Pois além de todos 
esses benefícios, dos empregos que gera e do impacto que tem na economia, a Gasmig 
sabe que é um patrimônio do povo mineiro e investe seus recursos no incentivo a cultura, 
ao esporte e ao compromisso com o desenvolvimento sustentável em sua estratégia de 
negócios.
Gasmig - Uma Companhia de evolução, transformação e distribuição do Gás Natural em 
Minas Gerais.

Brand PersonalityBrandbook Gasmig



T O M  D E  V O Z

A voz da marca Gasmig 
é a declaração de sua missão, 
descrita em adjetivos da sua 
personalidade. 
O tom é como essa voz se aplica.

Positiva

Mineira

Segura MaduraGASMIG
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T O M  D E  V O Z

Ser uma marca positiva é dizer que a 
Gasmig é otimista. Está sempre atenta 
e em busca de novas oportunidades e 
soluções independente das condições 
adversas.

POSITIVA

Mineira

Segura MaduraGASMIG
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POSITIVA
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T O M  D E  V O Z

É também segura porque confia na 
excelência do que entrega. 
Os benefícios do gás natural 
comparado ao GLP são inquestionáveis: 
É mais seguro, mais prático e mais 
sustentável.

Positiva

Mineira

SEGURA MaduraGASMIG
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T O M  D E  V O Z

A positividade e segurança da marca, são 
pautadas pela sua história e maturidade 
adquirida ao longo dos quase 40 anos. 
Desde o início inaugurou mão de obra inédita 
no estado e ao longo da sua trajetória, 
viu no segmento urbano e veicular, grandes 
oportunidades de expandir seu negócio com 
seu espírito empreendedor.

Positiva

Mineira

Segura MADURAGASMIG
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T O M  D E  V O Z

O povo mineiro é reconhecido no país pela 
hospitalidade, cuidado, tradição, jeito 
único, cautela, hábeis negociadores e a 
sensação de segurança tem crescido em 
todo estado. Incorporar essa essência mineira 
é fundamental para tornar a Gasmig uma 
marca única e que comunique melhor com 
seu público.

Positiva

MINEIRA

Segura MaduraGASMIG
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MINEIRA
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Brand Personality

MOMENTO DA 
JORNADA

Pouco Interesse DESPERTAR

Intenção DIFERENCIAR

Conversão COMPROMETER

Relação TRANSFORMAR

Quando o consumidor 
ainda não conhece

Instigar e questionar. 
Gerar reflexão

Quando o consumidor já 
foi impactado pela nossa 
comunicação

Apresentar a Gasmig 
como solução

Quando é necessário apoiar 
a decisão

Convidar a ação 
e propor nossos 

diferenciais

Depois de começar, sempre 
melhore com a manutenção 
da relação

Se relacionar com nossos 
clientes em todas as 

etapas de implantação 
e no pós venda

FOCO DE 
COMUNICAÇÃO

MOMENTO DA 
JORNADA
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B R A N D  I D E N T I T Y
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A logo da Gasmig se configura com a 
combinação dois elementos gráficos: 
Isotipo – ícone do S e logotipo – nome 
em texto.

O S é a caracterização do produto da 
Gasmig que é o Gás natural ilustrado 
pela fumaça e a tipografia Gothan 
Rounded usada no nome, possui bordas 
arredondadas, que facilita a leitura para 
o sistema cognitivo e para o ambiente 
digital.

Isotipo logotipologotipo

logotipo

Brand Identity



Brand Identity

versões

Versão mais usual, presente em toda nossa identidade, 
canais de comunicação e ambiente interno.

Mais usada em ambientes em que nossa marca não possua 
uma presença tão forte e o pertencimento ao grupo Cemig 
traz credibilidade. Mais indicada para sinalizações externas 
e em assinatura de mídias e rodapés.

Indicada para assinatura de materiais institucionais, rodapés 
e patrocínios para reafirmar que pertencemos ao estado.

A logo Gasmig possui duas outras versões, com finalidades 
específicas que devem ser respeitadas da seguinte forma:

Aplicações

Aplicações

Aplicações R
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Brand Identity

A marca deve ser aplicada nas cores originais em ambientes onde o contraste não é 
comprometido e nas versões positiva e negativa onde o contrastes for comprometido.

aplicações

Brandbook Gasmig
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Brand Identity

A área de proteção corresponde ao 
espaço que deve permanecer livre 
em torno da marca, visando garantir 
sua correta legibilidade e visibilidade, 
e de forma que não se comprometa 
visualmente por outros elementos.

A área de proteção definida para a marca 
Gasmig corresponde à altura das letras 
até a extremidade do símbolo S da logo, 
que representa a medida 1X.

área de proteção

1x

1x 1x

1x

1x

1x
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personalidade da cor

Azul Royal – Confiança, Segurança

Branco – Minimalismo, Limpeza, Transparência

Azul Marinho – Maturidade, Credibilidade, Sofisticação



Brand Identity

CORES PRIMÁRIAS

HTML
#011e94

HTML
#ffffff
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HTML
#011b56

HTML
#3bbfe3

HTML
#04d6f9

CORES SECUNDÁRIAS
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HTML
#0075bf

HTML
#fab505

HTML
#f97400

HTML
#fab505

CORES TERCIÁRIAS
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Axiforma Thin
Axiforma Book
Axiforma Light
Axiforma Regular
Axiforma Italic
Axiforma Medium
Axiforma SemiBold 
Axiforma Bold
Axiforma ExtraBold
Axiforma Black
Axiforma Heavy

Tipografia

A Tipografia principal da identidade 
Gasmig é a Axiforma, pois é uma fonte 
equilibrada geometricamente e possui 
uma família extensa, 
o que proporciona versatilidade 
de aplicação, prezando sempre 
pela legibilidade.

É indicada para títulos, textos, rodapé 
e sinalização.

São características que reforçam o 
caráter seguro e confiável da marca.
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Tipografia

É uma tipografia em estilo brush, 
feita a mão com alta legibilidade. 

É indicada principalmente para títulos 
mais informais, visando aproximação 
e identificação com 
o público, tornando a leitura mais leve 
e humana.
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Pensando em trazer a marca Gasmig para um 
ecossistema mais atual, que se comunica com 
seu público e está por dentro das tendências 
estéticas, adotamos as formas geométricas 
como ponto de partida para a construção 
da identidade visual.

Cada forma com seu significado dentro 
da psicologia da forma, formam juntas, 
composições que remetem aos atributos do 
gás natural ou seus segmentos.

elementos visuais
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elementos visuais

Indústria Veicular

Confiança Modernidade Equilíbrio

Seguro Prático SustentávelComércio/
Residência
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Assinatura de e-mail
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Personalização linkedin
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Papelaria básica
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Cartão Visita
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Folder - Verso
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Crachá
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Banner stand

Brand ApplicationBrandbook Gasmig



Stand
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Flamulas
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Website
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Sacola
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Copo térmico
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Xícara
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Ecobag
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Caixa corporativa
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Camisa Institucional
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Camisa Institucional
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Camisa
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Boné
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Placa
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