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Brand Core representa a esséncia

BRAND da marca Gasmig.

CORE E a maneira como ela se projeta
no mundo e se conecta com seu
publico.

Brandbook Gasmig Brand Core



Brandbook Gasmig

ESSENCIA DA MARCA

NOSSA MISSAO

Desenvolver solucdes energeticas limpas e seguras
por meio do gas natural, criando valor para clientes,
colaboradores e acionistas, contribuindo para o
desenvolvimento de Minas Gerais.

NOSSA VISAO

Duplicar a extensdo de rede, expandindo a atuacdo
para mais quatro mesorregioes de Minas Gerais ainda
ndo atendidas e triplicando o numero de clientes
atendidos ate 2027.
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NUVEM DE PALAVRAS

(seguro) (prdtico) Csustentc’:vel) C natural ) C gas )
Ccompromisso> (mineiros) ( rede ) Cdesenvolvimento)

( distribuicdo ) (modernc) (evolugdo> ( oportunidade )
( maturidade ) ( valor ) (credibilidade) ( estado )
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ARQUETIPO

Os 12 tipos de arquétipos de marca representam as principais motivacoes
bdsicas do ser humano, bem como seus tracos de personalidade, valores,
comportamento, crencas, criados no intuito de gerar imagens de grande
carga emocional para aproximar o publico da marca.

O INOCENTE
Provedor de seguranca

O inocente é aquele que se associa a leveza, simplicidade e positividade
em relacdo a si e ao mundo. O inocente inspira a confiangca, honestidade
e transparéncia na tomada de decisdo. Ele enxerga as coisas de forma
obetiva e acredita que grandes solugcoes podem ser encontradas quando
lidamos com questoes de forma honesta e leve.

Essa imagem de serenidade € a que mais se aproxima do posicionamento
da Gasmig no coracdo dos mineiros por entender que seus beneficios e sua
visdodenegocioseumcaminhoseguronacontribuicdododesenvolvimento
do estado.
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Cada pessoa tem uma personalidade unica,
as marcas tambem.

BRAND Compreendendo os tracos de personalidade da marca
Gasmig, conseguimos compreendé-la como pessoa.
PERSONALITY

A forma de pensar e agir da marca vai alem das
circunstancias e do desejo individual de uma pessoa.
A marca Gasmig tem os seus proprios principios orientadores.
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LINGUAGEM VERBAL

COMO DAR VOZ A
PERSONALIDADE GASMIG?

E preciso entender quem somos, nossa historia,
conhecer nossos produtos e diferenciais pra
proporcionar uma comunicagcdo consistente, seguraq,
coesq, transparente para nos fazermos mais presentes
na lembranca dos mineiros.

Queremos que o0s mineiros nos conhegcam, sintam
seguranca e credibilidade na marca por tras das
oportunidades de desenvolvimento direto ou indireto.

Brand Personality
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MANIFIESTO

Em seus quase 40 anos de historia, a Gasmig tem impactado a vida dos mineiros com
a distribuicdo do gds natural canalizado. Um gads que leva muito mais que seguranca,
praticidade e sustentabilidade para seus consumidores, mas sobretudo, desenvolvimento
para o estado. Desde o inicio,a mdo de obra ate entdo inexistente em Minas, foi capacitada
e multiplicada a medida em que a extensdo dos gasodutos crescia, gerando mais empregos
e contribuindo para o crescimento da economia.

Estamos presentes no comeércio, na metalurgia, siderurgia, industria automotiva e téxtile em
diversas casas e nosso objetivo é fazer com que o mineiro saiba que o0 gas que ndo acaba
durante as receitas, que tem menos risco de explosdo e polui menos, tem nome: E Natural. E
que todos saibam que quem distribui esse gas que é natural, € a Gasmig. Pois alem de todos
esses beneficios, dos empregos que gera e do impacto que tem na economia, a Gasmig
sabe que € um patrimonio do povo mineiro e investe seus recursos no incentivo a culturag,
ao esporte e ao compromisso com o desenvolvimento sustentavel em sua estrategia de
negocios.

Gasmig - Uma Companhia de evolucdo, transformacdo e distribuicdo do Gas Natural em
Minas Gerais.
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TOM DE VOZ

A voz da marca Gasmig
e a declaracdo de sua missdo,

descrita em adjetivos da sua
personalidade.

O tom é como essa voz se aplica.

Positiva

Mineira
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TOM DE VOZ

POSITIVA
POSITIVA
Ser uma marca positiva é dizer que a
Gasmig e otimista. Estd sempre atenta Segura () ) Madura
e em busca de novas oportunidades e
solucoes independente das condigoes
adversas.
@
Mineira
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TOM DE VOZ

E também segura porque confia na
exceléncia do que entrega.
Os beneficios do gas natural

comparado ao GLP sdo inquestionaveis:

E mais seguro, mais prdtico e mais
sustentavel.

SEGURA

Positiva

Mineira

() Madura
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TOM DE VOZ

MADURA

A positividade e seguranca da marca, sQo
pautadas pela sua historia e maturidade
adquirida ao longo dos quase 40 anos.

Desde o inicio inaugurou mdo de obra inedita
no estado e ao longo da sua trajetoria,

viu no segmento urbano e veicular, grandes
oportunidades de expandir seu hegocio com
seu espirito empreendedor.

Seqgura (O

Positiva

Mineira

MADURA
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TOM DE VOZ

O povo mineiro e reconhecido no pais pela
hospitalidade, cuidado, tradi¢cdo, jeito

unico, cautela, hdbeis negociadores e a
sensacdo de seguranga tem crescido em
todo estado. Incorporar essa esséncia mineira
e fundamental para tornar a Gasmig uma
Marca unica e que comunique melhor com
seu publico.

Segura (

Positiva

MINEIRA

() Madura
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MOMENTO DA FOCO DE MOMENTO DA
JORNADA COMUNICAGAO JORNADA

Instigar e questionar.
Pouco Interesse > DESPERTAR > T ara raflond

Quando o consumidor
ainda ndo conhece

__ Conversdo gl COMPROMETER _ :

Apresentar a Gasmig

DIFERENCIAR > como solucdo

v

Quando o consumidor jd
foi impactado pela nossa
comunicacdo

Convidar a acao

Conversao COMPROMETER e Propor Nossos
Quando & necessario apoiar diferenciais
a decisdo

-~ Se relacionar com nossos
> .
Relagao > TRANSFORMAR clientes em todas as

etapas de implantagado

Depois de comecar, sempre e no Pos venda

melhore com a manutencao
da relacado
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BRAND
IDENTITY

/
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BRAND IDENTITY
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logotipo

A logo da Gasmig se configura com a
combinacdo dois elementos grdficos:
Isotipo — icone do S e logotipo — nome
em texto.

O S é a caracterizacdo do produto da
Gasmig que € o Gas natural ilustrado
pela fumaca e a tipografia Gothan
Rounded usada no nome, possui bordas
arredondadas, que facilita a leitura para
o sistema cognitivo e para o ambiente
digital.

GA{MIG

logotipo Isotipo logotipo
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- A logo Gasmig possui duas outras versdes, com finalidades
versoes especificas que devem ser respeitadas da seguinte forma:

GA{MIG

Versdo mais usual, presente em toda nossa identidade,
canais de comunicacao e ambiente interno.

Aplicacées @@ @@ )

Mais usada em ambientes em que nossa Marca NAo Possuad
uma presenca tdao forte e o pertencimento ao grupo Cemig

M ' G traz credibilidade. Mais indicada para sinalizacoes externas

Grupo Cemig e em assinatura de midias e rodapés.  Aplicacées @ @

GA|

MINAS o Indicadaparaassinaturademateriaisinstitucionais,rodapes
GERAIS =ricine e patrocinios para reafirmar que pertencemos ao estado.

Aplicacées R/ @ ()

GAIMIG FX

Grupo Cemig
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aplicacoes

A marca deve ser aplicada nas cores originais em ambientes onde o contraste ndo é
comprometido e nasversoes positiva e negativa onde o contrastes forcomprometido.

GA{MIG

GA{MIG
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aplicacoes

RSN [G5E1 oo
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area de protecao

A drea de protecdo corresponde Ao
espaco que deve permanecer livre
em torno da marca, visando garantir
sua correta legibilidade e visibilidade,
e de forma que ndo se comprometa
visualmente por outros elementos.

Adreadeprotecdodefinidaparaamarca
Gasmig corresponde a altura das letras
ate a extremidade do simbolo S da logo,
gue representa a medida 1X.
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BRAND IDENTITY
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personalidade da cor

Azul Royal — Confianga, Seguranca

Branco — Minimalismo, Limpeza, Transparéncia

Azul Marinho — Maturidade, Credibilidade, Sofisticacdo
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CORES PRIMARIAS

HTML HTML
011e94 HEFFF
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CORES SECUNDARIAS

HTML
#011b56
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CORES TERCIAI

HTML HTML
#00/5bf fab505
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HIERARQUIA DAS CORES
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BRAND IDENTITY
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Tipografia

A Tipografia principal da identidade
Gasmig e a Axiforma, pois € uma fonte
equilibrada geometricamente e possui
uma familia extensa,

O que proporciona versatilidade

de aplicacao, prezando sempre

pela legibilidade.

E indicada para titulos, textos, rodapé
e sinalizagao.

Sdo caracteristicas que reforcam o
carater seguro e confiavel da marca.

Axiforma Thin
Axiforma Book
Axiforma Light
Axiforma Regular
Axiforma Italic
Axiforma Medium
Axiforma SemiBold
Axiforma Bold
Axiforma ExtraBold
Axiforma Black
Axiforma Heavy

Brandbook Gasmig

Brand Identity



Tipografia

E uma tipografia em estilo brush,
feita a mao com alta legibilidade.

Eindicadaprincipalmenteparatitulos
mais informais, visando aproximac¢ado
e identificacdo com

o publico,tornando aleitura mais leve
e humana.

Brandbook Gasmig Brand Identity



BRAND IDENTITY
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elementos visuais

PensandoemtrazeramarcaGasmigparaum
ecossistemamaisatual,quesecomunicacom
seu publico e esta por dentro das tendéncias
esteticas, adotamos as formas geometricas
como ponto de partida para a construcao
da identidade visual.

Cada forma com seu significado dentro
da psicologia da forma, formam juntas,
composicoes que remetem aos atributos do
gds natural ou seus segmentos.
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elementos visuais

A 0060

Confianca  Modernidade Equilibrio

Y W KN

Industria Comeércio/ Veicular Seqguro Pratico Sustentavel
Residéncia
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GAS ; Quer sua Industria

mais alinhada com

N AT U R A L -9 estrategias ESG? .

O Gas

E f' Ont e d e __ ; ?,/, / _, \ T ! \ & L . 1 ” :i‘f) N a tural e a

desenvolvimento gl X b & solucao mais
para os mineiros W e~ o | . Seguro,
7 14 - +pratico

Sisustentavel o —, ' GA’ MIG

sustentavel

Precisa de um .
gds a mais pra viajar Os beneficios.do A tranquilidade
gastando menos | GAS NATURAL _\ de cozinhar com
combustivel? SR o a um cliqué -« um gas que
* de distancia = iy U
-- nao tem preco

Converta
seu veiculo
para Gas
veicular

GA{MIG




BRAND APPLICATION

/
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NAIVA SOUZA

GA{MIG

313265-1179 | 31 98525-0582
naiva.souza@gasmig.com.br gasmig.com.br | @gasmigoficial

Assinatura de e-mail
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GAS NATURAL

+sequro, +pratico e +sustentavel

Add profile section ¥ I More... \ V4

Personalizacado linkedin
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Papelaria bdsica
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Cartdo Visiter
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Folder - Verso

- - o
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Crachad
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Banner stand
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Stand

LIGUE 117
GAS NATURAL E GA M' GASMIG.COM.BR

M MINAS =
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< GE ERAIS
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GA|MIG
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Website

website name +

C vy o AF onater W
yearcn or eritel wee

eo0 f] < >

GA!M , G Institucional ~ Gas Natural v Solugbes v

Transparéncia~ Contatov QUERO GASMIG Q

Gasmig expande sua rede
para +8 cidades do estado.

saiba mais sobre esse grande investimento.

clique aqui &)

Gasmig é a Companhia de distribui¢cdo de gas natural para Minas Gerais.

Nossos bE"EfiCiOS Que fazem do Gds Natural sug melhor opcéo
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Copo térmico

+sequro +pratico +sustentavel

Brand Application




Xicara
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Caixa corporativa
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Camisa Institucional

Na tu ra I

E FONTE DE DESENVOLVIMENTO PARA MINAS

GA{MIG
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Camisa Institucional

+seguro +pratico +sustentavel
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MINAS o
DIFERENTE.

¢
MIG PN GERAIS =%

Grupo Cemig

GA|




