GA{MIG

SELEGAO DE PROJETOS PARA PATROCINIOS GASMIG - N° 01/2026
(02/01/2026 a 30/11/2026)

1. INTRODUGAO

1.1. A Companhia de Gas de Minas Gerais - Gasmig € uma sociedade de
economia mista, que atua no setor de distribuicdo de gas, compromissada em
implementar as melhores praticas de governanga corporativa e assegurar
elevados padrbes de integridade, transparéncia, isonomia e assertividade na
destinagio de seus patrocinios.

2. OBJETO

2.1. O presente Chamamento Publico tem por objetivo selecionar projetos
culturais, esportivos, sociais e educacionais, aprovados nas respectivas leis de
incentivo fiscal, para receberem patrocinio da Companhia de Gas de Minas
Gerais — Gasmig, com aporte no exercicio de 2026, valido para o periodo de
02/01/2026 a 30/11/2026.

3. OBJETIVOS

3.1. Consolidar a posi¢ao da Gasmig como uma Companhia comprometida com
os principios de sustentabilidade/ESG (Environmental, Social and Governance)
e com as demandas do ambiente socio econdmico-financeiro dos municipios da
sua area de concessao, contribuindo para o desenvolvimento e fortalecimento
dos setores cultural, esportivo, educacional e social, em alinhamento com as
politicas publicas, nas comunidades onde impacta, atua ou com a previsao de
atendimento.

3.2. Contribuir para a reputagao e o valor da Companhia, evitando situagbes de
conflitos de interesses reais, potenciais ou percebidos e situacdes que possam
caracterizar lavagem de dinheiro, financiamento de atividades ilicitas, suborno
ou qualquer forma de corrupgédo publica ou privada, bem como reforgar os
padrdes éticos e de integridade presentes no Cddigo de Conduta da Gasmig.

3.3. Divulgar a marca, produtos, servigos, posicionamentos, programas e
politicas de atuagédo da Gasmig, contribuindo para fortalecer a marca, imagem e
reputacdo da Companhia junto aos clientes, fornecedores, empregados e a
sociedade em geral.
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3.4. Contribuir para o reconhecimento e expansao do relacionamento social e
institucional da Companhia com entidades publicas, privadas, organiza¢des da
sociedade civil, consumidores, potenciais clientes e demais publicos impactados
pelas atividades da Gasmig.

3.5. Impactar positivamente as pessoas e as comunidades nas quais a
Companhia esta presente, por meio de ag¢des que fortalegam os principios de
cidadania, geracao de oportunidades e respeito aos recursos naturais e ativos
socioculturais de cada comunidade.

3.6. Estimular a atracdo de novos clientes, a prospeccdo, a otimizacdo de
negocios e a publicidade espontanea nos projetos e/ou eventos patrocinados, a
partir da exposig¢ao positiva e valoragdo da marca Gasmig, bem como promover
a ampla divulgagao dos beneficios do gas natural e dos segmentos de negdcio
que podem ser atendidos pela Companhia.

4. DIRETRIZES
4.1. A Companhia prioriza as iniciativas voltadas:

i. pararegides nas quais a Companhia esteja presente ou em processo
de expansao, dentro da sua area de concessao;
ii. para projetos de investimento aprovados no Plano de Negdcios
vigente;
iii. aopublico de interesse para divulgagao e/ou fortalecimento da marca.

4.1.1. A Companhia devera se pautar nos seguintes critérios gerais para
definicdo e selecao de iniciativas:

o

Alinhamento com politicas publicas.

b. Iniciativas alinhadas com os objetivos estratégicos dos negdcios da
Companhia, com o Cdédigo de Conduta e com a Politica de
Compliance.

c. Ampliacdo do acesso da populagao aos bens culturais e esportivos.

d. Pagamentos exclusivamente por meio do sistema bancario, com

documentagao suporte que permita a sua completa rastreabilidade.

4.1.2.  Os projetos deverao ser classificados e alocados conforme critérios
especificos definidos em quatro eixos:
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a. Cultura: Projetos que fortalegcam, preferencialmente, contato com a
diversidade cultural de Minas Gerais, os espagos de ensino e
memodria, além de eventos que propaguem a cultura, o modo de vida
e o patriménio de Minas Gerais.

b. Esporte: Projetos que promovam o esporte amador e profissional em
Minas Gerais, em particular projetos que promovam a visibilidade da
marca Gasmig, contribuindo para o reconhecimento da Companhia e
de seus produtos.

c. Infancia, Idoso e Saude: Projetos que busquem a melhoria da
qualidade de vida da populacao.

d. Eventos técnicos, financeiros, seminarios, congresso para promogao
e reputagcao da marca: Projetos para construir relacionamentos com
o mercado, e aumentar a visibilidade da marca, e atrair novos clientes.

4.1.3. Excepcionalmente, a Companhia podera selecionar projetos de
outros estados, desde que comprovadamente vinculadas ao fortalecimento
da marca da Companhia e aos interesses institucionais, em alinhamento ao
planejamento estratégico da Gasmig.

4.2. As areas de atuacao para concessao de Patrocinios sio:

a. Cultural: Lei Federal de Incentivo a Cultura e Lei Federal do
Audiovisual e Lei Estadual de Incentivo a Cultura;

b. Esportiva: Lei Federal de Incentivo ao Esporte e Lei Estadual de
Incentivo ao Esporte;

c. Infancia e Adolescéncia: Fundos para Infancia e Adolescéncia - FIA;

d. ldosos: Fundos Municipais do ldoso;
Pessoas com Deficiéncia: Programa Nacional de Apoio a Atencgéo da
Saude da Pessoa com Deficiéncia — Pronas/PCD;

f. Saude: Programa Nacional de Apoio a Ateng¢ao Oncoldégica - Pronon.

4.3. E vedada a concessao de Patrocinios para:

a. Situagdes previstas na Politica de Compliance da Gasmig relativas ao
tema;

b. Pessoas ou entidades que tenham, em suas relacdes anteriores com
a Companhia, incorrido em omissao no dever de prestar contas, no
descumprimento injustificado de contratos de Patrocinios ou
Incentivos, no desvio de finalidade na aplicagdo dos recursos
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recebidos ou na pratica de outros atos ilicitos na execucdo de
contratos de Patrocinio;

c. Projetos que causem ou possam vir a causar impacto socioambiental
negativo ou que incentivem qualquer forma de violéncia, trabalho
infantil ou maus-tratos aos animais;

d. Projetos que possuam carater politico, eleitoral ou partidario;

e. Projetos que promovam jogos de azar ou tenham fins especulativos;

f. Projetos que possuam qualquer natureza discriminatoria ou
preconceito de raga, credo, cor, etnia, identidade de género e/ou
orientagdo sexual, religido, dentre outros;

g. Projetos que estimulem o consumo de drogas ilicitas;

. Acbes contrarias as disposi¢des legais e constitucionais, ao Cddigo

de Conduta da Companhia, ao Regulamento de Licitagbes e
Contratos da Gasmig e a Politica de Compliance da Gasmig.

0

5. INSCRICAO E SELECAO DE PROJETOS

5.1. As inscri¢gdes se realizardo por meio do formulario disponivel no site da
Gasmig (www.gasmig.com.br/patrocinios).

5.2. Os projetos deverao ser submetidos acompanhados dos seguintes
documentos:

a. Apresentagao detalhada do projeto, incluindo informagdes completas e
contrapartidas propostas;

b. Documento que comprove a aprovacado do projeto na respectiva lei de
incentivo;

c. Publicagao do extrato de aprovacgao no Diario Oficial da Unido, do Estado
ou do Municipio, quando exigido pela legislagéo aplicavel,

d. Plano de Trabalho Detalhado do Projeto Cadastrado na Lei de Incentivo;

e. Declaragdo de ciéncia e concordancia assinada em papel timbrado,
subscrita pelo responsavel legal que firmara o contrato;

f. Cartdao do CNPJ ou CPF do proponente;

g. Estatuto Social, Contrato Social ou documento equivalente vigente;

Certidbes negativas de débitos federais, estaduais € municipais.

=

5.3. Somente serdo aceitos projetos que forem cadastrados dentro do prazo
estipulado no chamamento publico.

Av. Barbacena, 1.200 - 7 ° andar
Santo Agostinho - Belo Horizonte/ MG

30190-924 | gasmig.com.br



https://gasmig.com.br/patrocinios/

GA{MIG

5.4. A inscricdo do projeto implica na concordéancia do solicitante, de forma
irrevogavel e irretratavel, com todas as regras estipuladas.

5.5. Ao inscrever um projeto, o solicitante deve declarar a veracidade e a
integridade das informag¢des apresentadas no formulario de inscricdo, tendo
plena ciéncia das consequéncias relacionadas a omissdo e/ou falsidade de
dados.

5.6. O solicitante devera ser o responsavel pelo projeto e respondera, inclusive
judicialmente, no caso de qualquer questionamento que diga respeito as
informacdes prestadas e ao cumprimento das condi¢gdes estabelecidas para a
execugao do projeto.

5.7. A inscricdo do projeto pelo solicitante ndo garante a selecdo e a
destinagéo de recursos.

5.8. Aselecao do projeto ndo implica na obrigagao de destinar o montante total
requerido pelo solicitante, sendo reservado a Gasmig o direito de avaliar e decidir
o aporte para cada projeto, conforme as contrapartidas oferecidas e a
disponibilidade de recursos.

5.9. As propostas recebidas serdao avaliadas pelo Comité de Patrocinios da
Gasmig.

5.10. Os projetos serao avaliados / selecionados com base em critérios técnicos
que contemplem a visibilidade, o fortalecimento da marca, o relacionamento, a
relevancia das contrapartidas, a sustentabilidade, a responsabilidade social, a
localizacdo e o alinhamento a estratégia, conforme descrito a seguir:

a. Visibilidade: percepcdao da marca Gasmig pelo publico, proporcionada
pelas acdes de comunicagao compreendidas no escopo do projeto;

b. Fortalecimento da marca: colaboragdo do projeto para potencializar o
reconhecimento da marca Gasmig ou posicionar o gas natural junto a
sociedade ou segmentos especificos de publicos a curto, médio e longo
prazos;

c. Relacionamento: relacionamento comercial do solicitante com a Gasmig
e o potencial de negdécios do evento/projeto ou a possibilidade de
expansdo do relacionamento social e institucional da Companhia com
entidades publicas, privadas, organizagdes da sociedade civil,
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consumidores, potenciais clientes e demais publicos impactados pelas
atividades da Gasmig;

d. Relevancia das contrapartidas: qualidade e efetividade das contrapartidas
oferecidas pelo projeto frente a cota de patrocinio solicitada;

e. Sustentabilidade: aderéncia do projeto as melhores praticas de
sustentabilidade e as diretrizes da Politica de ESG;

f. Responsabilidade Social: colaboragdo do projeto para a promogao da
cidadania e do desenvolvimento humano;

g. Localizagao: analise da distribuicdo dos projetos, preferencialmente, para
areas onde a Companhia esteja presente ou em processo de expansao,
tenha projetos aprovados no Plano de Negocios vigente ou tenha publicos
de interesse para divulgacao e/ou fortalecimento da marca;

h. Alinhamento a estratégia: aderéncia a estratégia de atuacgao
mercadoldgica e institucional da Gasmig.

5.11. Os projetos de cunho social, aprovados nos Fundos da Infancia e
Adolescéncia, Fundo do Idoso e programas Pronon e Pronas/PCD, em fungao
de sua natureza filantrépica, ndo serdao avaliados nos critérios: visibilidade,
fortalecimento da marca, relacionamento e relevancia das contrapartidas.

5.12. Apos avaliacdo, o Comité de Patrocinios selecionara as propostas mais
aderentes as diretrizes da Companhia.

5.13. Apods selecdo, as propostas seguirdo para a Diretoria Juridica e de
Compliance / Geréncia de Compliance, Riscos e Ouvidoria — DJC/GR para
analise e emissao de certificagdo prévia de regularidade.

5.14. Na sequéncia, os Patrocinios Diretos ou Incentivados serdo submetidos
pela Geréncia de Comunicacgao Social - CS a Diretoria Executiva - DE, por meio
de Proposta de Deliberacdo - PD, acompanhada de todos os elementos
necessarios para a aprovagao.

5.15. A Gasmig se reserva o direito de cancelar, a qualquer tempo, os processos
de Patrocinios Diretos ou Incentivados relativos a projetos que estejam
envolvidos em questionamentos legais ou que possam impactar a reputagao, a
realizacdo ou a confiabilidade tanto do projeto quanto da Gasmig, devendo
prever essa condicdo no contrato a ser celebrado entre as partes.

5.16. A Gasmig se reserva o direito de cancelar, a qualquer tempo, 0s processos
de Patrocinios Diretos ou Incentivados, caso haja uma mudancga na legislacéo
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vigente, restricdo orcamentaria ou alteragao tributaria e que venha inviabilizar a
liberacao de verba para o patrocinio.

6. PRAZOS
6.1. As inscrigdes estao abertas de 02/01/2026 a 30/11/2026.

6.1.1. Os projetos cadastrados a partir de 02/01/2026 até 31/03/2026 serao
avaliados e respondidos até 30/04/2026.
6.1.2. Os projetos cadastrados a partir de 01/04/2026 até 30/06/2026 seréo
avaliados e respondidos até 31/07/2026.
6.1.3. projetos cadastrados a partir de 01/07/2026 até 30/09/2026 serao
avaliados e respondidos até 31/10/2026.
6.1.4. projetos cadastrados a partir de 01/10/2026 até 30/11/2026 serao
avaliados e respondidos até 11/12/2026.

6.2. O projeto que nao for selecionado sera recusado e o solicitante sera
informado.

6.3. Os valores destinados aos projetos contemplados, independente de sua
modalidade, serdo divulgados no sitio eletrébnico da Companhia:
www.gasmig.com.br .

7. FORMALIZAGAO DOS PATROCINIOS

7.1. Todos os Patrocinios serdo formalizados em instrumentos juridicos
pertinentes que atribuirdo responsabilidade exclusiva a entidade beneficiaria
perante terceiros e pela utilizagdo do valor recebido.

7.2. As contrapartidas pelo patrocinio deverao ser detalhadamente descritas no
instrumento juridico pertinente.

7.2.1. Devera ficar expresso que o beneficiario prestara contas a Gasmig,
demonstrando que o evento e as contrapartidas foram realizados conforme
definido.

7.2.2. As contrapartidas acordadas devem estar claramente relacionadas ao
projeto patrocinado, oferecer beneficios relevantes para a Companhia, além
de atender as disposicdes legais e constitucionais, o Cddigo de Conduta, o
Regulamento de Licitagdes e Contratos da Gasmig, a Politica de Patrocinios
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e a Politica de Compliance da Companhia, devendo ser razoaveis e
proporcionais ao patrocinio concedido.

7.2.3. As contrapartidas que podem ser recebidas sao:

a. Insercdo do logotipo da empresa nos materiais de divulgagdo do
projeto (cartazes, banners, folders, midias sociais, websites, dentre
outras) assim como a citagdo da Companhia em comunicados de
imprensa, anuncios, releases, dentre outros;

b. Promo¢ado da marca durante o evento, por meio de estandes ou
totens, espacgo para banners e mengdo em cerimbnias de abertura,
fechamento ou durante a programacao;

c. Realizagdo de agbes promocionais e programas de relacionamento
durante o evento;

d. Recebimento de ingressos ou convites para o evento;

Cessao de espacos e apresentagoes;
f. Fornecimento de produtos ou servigos do incentivador ao projeto.

7.2.4. A pertinéncia do recebimento de qualquer contrapartida nao
contemplada no item 7.2.3 sera avaliada pela DJC/GR.

7.2.5. Qualquer alteragdo, adicdo ou redugao das contrapartidas por parte
do solicitante que tenham potencial impacto na imagem da Gasmig deve ser
autorizada pela Diretoria Executiva.

7.3. Os projetos e os contratos padroes oriundos dos patrocinios serao avaliados
pela Geréncia de Juridico — JR e aprovados pela DE.

7.4. Os contratos relativos aos Patrocinios Incentivados deverdao observar as
formalidades legais.

7.5. Previamente a formalizacdo dos contratos, os projetos deverdo ser
avaliados pela DJC/GR, que emitira um parecer sobre a regularidade da
documentagdo apresentada em aderéncia aos quesitos estabelecidos no
chamamento publico.
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8. ACOMPANHAMENTO E FISCALIZAGAO

8.1. ACS, a fim de zelar pela imagem da Companhia e pela correta aplicacéo
dos recursos, acompanhara a execugao dos projetos beneficiados, por meio de
fiscal designado, que sera o responsavel pela solicitacdo de informagdes, pelo
acompanhamento das contrapartidas, pela participagdo nos eventos
patrocinados, pela visita as instituicées solicitantes, dentre outras atribuigdes.

8.2. O patrocinado devera enviar, em até 30 (trinta) dias corridos apds o término
do projeto, o Relatério Final de Prestagdo de Contas, contendo todos os
elementos que permitam verificar, sob os aspectos técnicos, a execugao integral
do projeto e o alcance dos resultados previstos para a Companhia,
demonstrando as contrapartidas definidas no contrato.

8.3. Caso a emissao do Relatério Final de Prestacdo de Contas, ndo ocorra
dentro do prazo estabelecido, o patrocinado estara sujeito as sancbes e
penalidades que deverao estar previstas em contrato.

9. DISPOSIGOES GERAIS

9.1. A GASMIG se reserva ao direito de negar, recusar ou cancelar qualquer
patrocinio, a qualquer tempo, sem necessidade de justificativa prévia,
especialmente durante o periodo de restricao eleitoral, campanhas politicas ou
quando identificar conflito com seus valores institucionais, imagem corporativa
ou diretrizes de responsabilidade social. Esta negacdo nao gera direito a
indenizagao ou ressarcimento ao proponente.
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